RELATORIO FINAL, JANEIRO DE 2025 ‘

Sincades lech



SOBRE O PROJETO
RESULTADOS E APRENDIZADOS

PROXIMOS PASSOS




® Conexoes
Facilitar a conexao e cooperagao entre
academia, empreendedores e setor atacadista,
contribuindo para a geracao de tecnologias e
inovacGes alinhadas as areas prioritarias
definidas pelo Sincades Tech;

0 bJ e t | VO ® Ideacdo de solugoes inovadoras

Estimular a ideacao de solucoes inovadoras
para desafios definidos a partir das areas
prioritarias do Sincades Tech;

Ofertar solu¢cdes modulaveis para

execucao das etapas Sincades Labs e

Sincades Growth do Sincades Tech. ® Desenvolvimento de solucoes
Apoiar o desenvolvimento de protétipos e
negdcios inovadores para os desafios definidos
a partir das areas prioritarias do Sincades Tech;




Fases da proposta

1. Oficinas de Sensibilizacao e

Priorizacao de Desafios
2. Oficinas de Estruturacao de

Formato: Presencial, até 20 participantes .
P P Projeto Inovadores

Carga horaria: 90min/ oficina

Publico-alvo: pesquisadores Formato: presencial, até 5 projetos por oficina

empreendedores, associados do Sincades Carga horaria: 3h/ oficina

(em especial empresas participantes do Publico-alvo: equipes participantes da fase 2

Sincades Tech)

> \

4. Operacao e Desenvolvimento de
Negocios Inovadores

G

Formato: presencial

Duragao: até 8 meses
2. Oficinas de Desenvolvimento de 3. Demoday Publico-alvo: projetos selecionados no

Projetos Inovadores Formato: presencial Demoday

Carga horaria: 3h/ oficina
Formato: Presencial, até 30 participantes

Publico-alvo: projetos, associados do Sincades
Carga horaria: 6h/ oficina

(em especial empresas participantes do

Publico-alvo: pesquisadores, empreendedores, Sincades Tech) e atores do ecossistema de

associados do Sincades (em especial empresas inovaco capixaba

participantes do Sincades Tech)



Fase 4

Operacao e
Desenvolvimento de
Negocios Inovadores

Formato: presencial

Publico-alvo: projetos selecionados no
Demoday

Servico inclui: consultorias, mentorias e
capacitacao ajustadas as demandas do
projeto; acompanhamento do projeto pela

equipe da TecVitdria; materiais de consumo.

servico compreende o acompanhamento e

orientacao dos projetos, abrangendo as etapas:

definicao do plano de desenvolvimento do
empreendimento

revisao do modelo de negdcios

desenvolvimento de produtos ou servicos
inovadores

qualificacdo e consultoria em areas estratégicas
pitch de vendas e parcerias

apoio na captacao de recursos e investidores

Duracao: até 8 meses.



(ronograma

2024 2025

Fases 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1

Diagnostico e

Comunicacao e Planejamento
engajamento de
colaboradores*

Engajamento

Sensibilizacao e Priorizag¢ao de Desafios
Desenvolvimento de Projetos Inovadores

Estruturacao de Projeto Inovadores
Demoday

Operacio e Desenvolvimento de Negocios Inovadores '



N

Resultados e
aprendizados



Fase 1:
Sensibilizacao e
priorizacgao

de desafios



RESULTADOS

Lideranca para Inovacao, 26/03

61 inscritos

19 participantes
2256 contas alcancadas™

Atacadista/Distribuidor
I

Academia Faesa
11

Empreendedor
1



OFICINA LIDERANCA PARA

Aprendizados

INOVACAO

e Desafios de alcancar o publico com uma
campanha de divulgacao curta

o 07/03 - TecVitéria assume a comunicacao
o 16/03 - Inicio da divulgacao da oficina
o 26/03 - Oficina 1 - Lideranca para Inovacao
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e Necessidade de intensificar a comunicacao
com estudantes universitarios




RESULTADOS

Negdcios entre empresas (B2B), 02/04

74 i n SC ritos 3 1 Atacadista/;)istribuidor

Academia Externo
35 participantes 2
1803 contas alcancadas™

Empreendedor
2

Academia Faesa
18



OFICINA B28B

Aprendizados

o

ENTRO UNIVERSITARIO

e Divulgacao em cursos especificos
o Apoio de professores e coordenadores de
Curso;

e Necessidade de adaptar a oficina ao publico
diverso
o Contextualizacao/ nivelamento do tema




RESULTADOS

Logistica, 04/04
O o Inovagao Atacadista/Distribuidor
335 Inscritos 2 ;
20 participantes
509 contas alcancadas”™

Academia Faesa
15



LOGISTICA

Aprendizados

e Como tornar determinados temas mais
interessantes ao publico sem abandonar as areas
estratégicas do Mapeamento?

o Painel de especialistas
o Gestao de Processos x Transformacao Digital

e Desafios para aumentar o numero de
participantes
o Curto periodo de divulgacao/ entre oficinas
o Conflito das oficinas com horario de aula
o Maior engajamento de professores




OFICINAS

Transformacao Digital, 11/04

Academia ExtemoAtacadista/Distribuidor

1 4

105 inscritos

52 participantes
820 contas alcancadas™

Academia Faesa
42



TRANSFORMACAO DIGITAL

Aprendizados

[SAESA

CENTRO UNIVERSITARIO

e Grande engajamento na oficina
o Divulgacao em salas (Engenharia de
Producao , Engenharia de Computacao e
Analise e Desen. de Sistemas)
o Apoio de professores
o Adaptacao do tema da oficina
o Maior tempo de divulgacao




OFICINAS

Tributdrio, 16/04

Empreendedor
1

Inovagao
1

62 inscritos

19 participantes
918 contas alcancadas™

Academia Faesa
15



TRIBUTARIO

Aprendizados

e Reducido no publico das oficinas
o Divulgacao em salas
vl RabALOA s ' o Apoio de professores

iSmocs TS
0¢° "Q

oren T o Adaptagao do tema da oficina

e ]

inovacéo
N N”

e Consideracoes sobre o tema
o Pouco acessivel ao publico
o Necessitava de maior participacao do setor

atacadista e distribuidor (advogados e
contadores)




26/03/2024 - 16/04/2024

Fase 1
196 inscritos

Sincades
Ensino médio completo Inovacio 3.1%
7.7%
Mestrado 14.8%
4.1%

Graduagao incompleta Academia Externo

43.4% 7.1%

Pos-graduacao/ Especializacao
23%

Graduacao completa Academia Faesa

18.9% 42.9%

Atacadista/Distribuidor

23%

Empreendedor
7.7%



Tributario Logistica
19 20

26/03/2024 - 16/04/2024

Fase 1
108 participantes

Lideranca para Inovacao
19

Transformacao Digital
52

B2B
35



SENSIBILIZACADO

Alcance

e 10 publicacoes no Instagram
9 O 2 3 contas alcan ca das ¢ Colaboracdescom @Sincades,
@SincadesTech, @Faesa, @MCI
43 5 | ntera (;6 es o Diyulgagéo em g.ru posde Whatsa|3p
(Sincades, ecossistema de inovacao,
profissionais da area)

e Newsletter e e-mail: SincadesTech,
Sincades, TecVitoria



FASE 1

Restultados

Resultados alcancados:

Mapeamento de oportunidades
Mapeamento e priorizacao de pontos
criticos

Sensibilizacao dos participantes em
relacao ao tema

Identificacdo de lideres de projeto
Difusao de conhecimentos em novas
ferramentas de inovacao




FASE 1

Aprendizados

e Desafios de alcancar o publico com uma
campanha de divulgacao curta

o 07/03 - TecVitdria assume a comunicacao
o 16/03 - Inicio da divulgacao da oficina
o 26/03 - Oficina 1 - Lideranca para Inovacao

e Intensificar a comunicacao com estudantes
universitarios
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 Divulgacao em cursos especificos
FASE 1 o Apoio de professores e coordenadores de

Aprendizados

CUrso;

e Necessidade de adaptar a oficina ao publico
diverso
o Contextualizacao/ nivelamento do tema

e Maior engajamento em oficinas
o Divulgacao em salas (Engenharia de
Producao , Engenharia de Computacao e
Analise e Desen. de Sistemas)
o Apoio de professores
o Adaptacao do tema da oficina
o Maior tempo de divulgacao




Fase 2:
Jesenvolvimento e
estruturagao de
projetos Inovadores



Desafios - Fase 2

Obstaculos

Presenca em oficinas (maior carga horaria, 3
semanas)

Conhecimento do publico sobre o tema e a oficina
Solucdes nao aplicaveis para o setor

Atrasos no cronograma

Respostas

Inscricao por equipe e individual

Campanha de comunica¢ao mais longa (2 semanas)
Divulgacao presencial (IES, APIs)

Mentores/ convidados de destaque

Certificado/ horas complementares®

Especialistas convidados
Mobilizadores-chave (Sincades, Faesa, I0B, Findes,
Inovativa, etc)

Participacao do setor nas oficinas

Mobilizacao das equipes
(Faesa/TecVitoria/Sincades) para divulgacao
Extensdo das oficinas até julho?



DIVULGACADO

Acoes realizadas

Publicacoes no Instagram da Faesa, SincadesTech, Sincades,
MCI e TecVitoria

Newsletter e e-mail: SincadesTech, Sincades, TecVitoria
Divulgacao em grupos de whatsapp do ecossistema de
inovacao

Divulgacao para instituicoes de ensino superior (Base27
Cientifica, em 26/04)

Divulgacao e apresentacao de resultados para o Comite da MCI
(02/05)

Divulgacao para cursos da Faesa entre 22/04 e 17/05
(administracao, direito, publicidade, ciéncias contabeis,
arquitetura, moda, design grafico, analise de sistemas, ciéncia
da computacao e engenharias)

Divulgacao para alunos de Relagoes Internacionais da UW
(08/05 e 14/05)




Tributario o
6.6% Logistica

18%

20/05/2024 - 18/06/2024
B2B

Fase 2 (em execugao)
61 inscricoes

Lideranca para Inovagao
19.7%

Transformacao Digital
29.5%



RESULTADOS

Logistica, 20/05 e 27/05

Inovacao
1

18 inscritos

Atacadista/Distribuidor
I

20/05 - 3 participantes
e 2alunos Faesa
e 1Ecossistemadelnovacao

27/05 - 5 participantes Academia Faesa

e 4 alunos Faesa J

e 1Ecossistema deInovacao

Empreendedor

03/06 - 5 participantes .
e 4alunos Faesa
e 1 Ecossistemadelnovacao



RESULTADOS

Lideranca para Inovacao, 21/05 e 28/05

13 inscritos

21/05 - 6 participantes
e 5alunos Faesa
e 1Ecossistema deInovacao

28/05 - 5 participantes
e 4alunos Faesa
e 1 Ecossistemadelnovacao

04/06 - 7 participantes
e 6alunos Faesa
e 1 Ecossistema delnovacao

Inovacao
1

Academia Faesa
9

Atacadista/Distribuidor
3




RESULTADOS

Transformacao Digital, 22/05

20 inscritos

22/05 - 6 participantes
e 5alunos Faesa
e 1 Ecossistema de Inovacao

05/06 - 6 participantes
e 5alunos Faesa
e 1Ecossistema deInovacao

Academia Externo
3

Inovacao
2

Academia Faesa
14



RESULTADOS

B2B, 23/05

27 inscritos

23/05 - 8 participantes
e 5alunos Faesa
e 1Ecossistemadelnovacao

Outro

Inovacao
6

Empreendedor
1

Academia Externo
1

Academia Faesa
12



RESULTADOS

Tributdrio, 04/06

4 inscritos

04/06 - 0 participantes

Advogados
2

Academia Externo
2




L ——

AFINIDADE

| MATRIZDE

RESULTADOS

Instagram
e 4 publicacoes (2 reels, 2 carrossel) | A B L'l__

o Como funciona a Fase 2
o Calendario das oficinas
o Conteudo das oficinas
o Dicas parainscricao

e 1901 contas alcancadas




AVALIACOES

Fase 2

Antes do evento, voce conseguiu obter todas as
informacoes que precisava para participar?

(Orseeuin CLIENTES
¢ ~ EMRESA T

AR AR

Sim
100




Avaliacao dos itens
da oficina

NPS: 9,44

"Esta sendo muito bom a oficina e a
participagdo dos participantes."” -
comentario no formulario

booa, vou estou terminando um slide para grupo
de faculdade aqui, depois pego firme no Forms
para agilizar, vou tentar uma carona dia 06 se o

pé estiver , melhor para ajudar a galera.
to muito empolgado com esse projeto

-

Tema

Palestrante

Bom

Local

Regular

Duracao

Organizacao



AVALIACOES

Fase 2

Voceé se conectou com pessoas e/ou realizou
parcerias?

Sim
100



Fase 3: ‘

Banca de Avaliacao de
Projetos




RESULTADOS

Banca de Avaliacao de Projetos (22/06/2024)

Projetos premiados

e Dimeno

* Pinnacle

e HiperHyped
e Gogogoal

e WeProfile




Fase 4:

Operacao e
Jesenvolvimento de
Negocios Inovadores
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DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Executado: Incubacao

Projetos: Dimeno e Pinnacle

Ideacao:
e Atualizacdo do modelo de negdcio
e Criacao da proposta de valor
e Revisdo e analise do mapa de atores
e Mapeamento da jornada do(s) usuario(s),
e |dentificacao de propostas similares e
orientacoes sobre pesquisa de mercado.

Prototipacao:
e |dentificacdo das hipoteses da solucao
e Desenvolvimento do prototipo
e Teste do protdtipo com usuarios

e Mapeamento e contato com possiveis
segmentos de usuarios no Sincades

e Analise da viabilidade ou pivotagem

e Desenvolvimento da versao melhorada
da solucao para validacao com usuarios



DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Executado: pre-incubacao

Projetos: Dimeno e Pinnacle

e Elaboracao de pesquisa de mercado

e Planejamento e criacao do roteiro de entrevistas

e Apoio na execugao das entrevistas

e Decupacao da pesquisa de mercado e geracao
deinsights

e Construcao de persona

e Oficina de Pitch

e Apresentacao do pitch e da persona criada*

e Reuniao de alinhamento com a equipe de
Incubacao sobre o detalhamento do Modelo de
Negocios




DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Executado: Incubacao

Projetos: HiperHyped, WeProfile e ZEI

 Prototipacao: Refinamento do protétipo
e Validacao:
o Planejamento e apoio nos testes
o Criacao de banco de melhorias com base
nos feedback recebido pelos usuarios
o |dentificagao de melhorias
o Novas rodadas de iteracao e identificacao
das principais funcionalidades para o
desenvolvimento do MVP




DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Em progresso

Projetos: Pinnacle

1. Sessdo de Modelo de Negocios:
o Detalhar proposta de valor, recursos e
atividades-chave;
o Buscar parcerias devido a falta de expertise
em lideranca.

2. Especializagao em Lideranga:

o Continuar entrevistas (professores sao
bons para benchmarking, mas nao o
bublico-alvo);

o Reconhecer que se tornar especialista na
area exige anos, nao meses.

3. Diagnostico Inicial:
o Definir como sera o diagnostico para o inicio da
jornada do usuario, mesmo com pouco
embasamento atual.

4. Definir Produto Final.
o Decidir entre: plataforma digital, curso online ou
programa presencial;
o Validar com protétipos ou apresentacoes
técnicas.




DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Projetos: Pinnacle

5. Parcerias e Mentoria:
o Vamos conectar com um especialista ou
mentor em lideranca para definir
metodologias e estratégias.

7. Financiamento e Desenvolvimento:
o Explorar fontes como o Centelha e avaliar
terceirizacao para desenvolvimento do
produto.

6. Pesquisa e Diferenciacao:
o |ldentificar falhas em empresas como Aevo
e oportunidades com clientes como o
Banestes.

8. Gestao da Equipe:
o Reorganizar tarefas, alinhar prazos e
incentivar a proatividade da equipe.



DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Projetos: Dimeno

1. Pesquisa Quantitativa:
o Aplicar o formulario da mentoria para
captar interesse e validar dores e solucoes;
o Documentar resultados para os proximos
Passos.

2. Prototipagem:
o Criar prototipos focados nos pontos criticos
validados pelos clientes.

3. Proposta de Valor:

o Desenvolver uma proposta detalhada,
usando dados como Reclame Aqui,
focando em empresas com dificuldades
evidentes.

4. Fontes de Dados:
o Expandir uso de Reclame Aqui e outras
fontes, integrando IA para analise.

5. Definir Produto Final.
o Validar diretamente com empresas
interessadas, documentar feedbacks e
ajustar continuamente a solucao.

SMMENO

Solucao de Otimizacao de Vendas B2B

Estamos desenvolvendo uma solugdo inovadora de Otimizacéo de Vendas B2B. Por favor,
responda as perguntas abaixo e deixe seus dados no final para saber mais!

gabriel@tecvitoria.com.br Mudar de conta &

Eg Nao compartilhado

Quais s&o os principais desafios que sua empresa enfrenta no processo de
prospeccdo de clientes?

|:| Contato com pessoas desinteressadas

D Abordagem de pessoas erradas (ndo decisores)

— o o a o



DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Projeto WeProfile

Executado Em Execucao
e Prototipacao e testes: e Prototipacao e testes:
o Realizando testes (cerca de 10) o Seguindo com testes e melhorias
o Compilando melhorias com base nos mapeadas
feedback recebido pelos usuarios o Necessario de parceria com Sincades para
o |dentificacao de melhorias validarem com os lideres na area de gestao
o Realiza¢ao de novas rodadas de iteragao de pessoas

o Mentoria com Claudia Pernecar (Inovacao e
Usabilidade - Portugal)



DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Projeto HiperHyped

Executado Em Execucao
e Prototipacao e testes: e Prototipacao e testes:
o Mentoria com Claudia Pernecar (Inovacao e o Desenvolvendo o prototipo para poder
Usabilidade - Portugal) validar posteriormente

o Pivotou para o desenvolvimento de uma lA
para gestao documental, com foco em
oferecer solugoes que facilitem a
organizacao, consulta e gerenciamento de
documentos de forma automatizada e
eficiente.

o Esta nafase de estruturacao



DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS

Projeto ZEI

Executado Em Execugao
e Desenvolvimento da solu¢ao e mentorias: e Prototipacao e testes:
o Mentoria com Claudia Pernecar (Inovacao e o Realizar uma pesquisa exploratoria para
Usabilidade - Portugal) identificar o perfil ideal de clientes
o Segue desenvolvendo o produto a partir Identificar os principais desafios Considerar
dos feedbacks dos usuarios tanto usuarios B2B (donos de

supermercados) quanto B2C (usuarios
finais) no desenvolvimento de melhorias.

o Focarem donos de supermercados de
diferentes tamanhos para obter uma visao
abrangente dos problemas do diferentes
portes.

o Contato com supermercadistas para
validacao



Projeto Evidéncias

Contrato de Prestagao de Servicos Plano de
Dimend Desenvolvimento do Empreendimento
Relatdrios de Acompanhamento e Mentorias

Contrato de Prestagao de Servicos

Plano de Desenvolvimento do Empreendimento
Relatdrios de Acompanhamento e Mentorias

Pinnacle

Contrato de Prestagao de Servicos

Plano de Desenvolvimento do Empreendimento

HiperHyped e .
Relatérios de Acompanhamento e Mentorias

Contrato de Prestacao de Servicos

ZE| Plano de Desenvolvimento do Empreendimento
Relatdrios de Acompanhamento e Mentorias

Contrato de Prestacao de Servicos

WeProfile Plano de Desenvolvimento do Empreendimento
Relatdrios de Acompanhamento e Mentorias

Contrato de Prestacao de Servicos

Plano de Desenvolvimento do Empreendimento

Gogogoal .. .
£08 Relatorios de Acompanhamento e Mentorias

Resultados alcancados

-> Definicao de metas, indicadores de desempenho e mitigagcao de riscos para alinhar o projeto com os objetivos do mercado.;
- Otimizacao de recursos financeiros e humanos, capacitacao da equipe e utilizacao de tecnologias para maior eficiéncia.
- Adocdo de praticas sustentaveis, solu¢des inovadoras e pesquisa para agregar valor ao projeto;

- Acompanhamento continuo do progresso, relatérios de impacto e comunicacgdo transparente com stakeholders.


https://drive.google.com/file/d/1nGUIFDATi3Fr_O1dDfjx6VziTd-UZ6n_/view?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jCGALJSJY9O9hL10fwcnOZ29EwF1OWQSk3UDKUpzvpA/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jCGALJSJY9O9hL10fwcnOZ29EwF1OWQSk3UDKUpzvpA/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jCGALJSJY9O9hL10fwcnOZ29EwF1OWQSk3UDKUpzvpA/edit?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1ZHQ4JJNhePMiVpLrSt3kH2rUPIGB1NG3
https://drive.google.com/file/d/1tkx1vasA793Ruv-nu83UL8oHjH4kRjRe/view?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1QgSqSj0Svz7lutLPZISt2qWaf1Mj9p-q6BBa7D0vAY0/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1QgSqSj0Svz7lutLPZISt2qWaf1Mj9p-q6BBa7D0vAY0/edit?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/126DA6hWZl1O93ZnbXQIMmdrIA_ND6hyH
https://drive.google.com/file/d/1xymdT2SsLzPa-D3ULnHZj5gCqWlw9dYQ/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1xymdT2SsLzPa-D3ULnHZj5gCqWlw9dYQ/view?usp=drive_link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1lmZ_alL_8Cop45X_6sdv_Y5U8BAg5gjL2bWPPnroCLM/edit?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Bdr5ZMgFX6b4YTV1b-zV5v3Ze9Q7ZTzJ?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1pFZxF4ChRBCu2eghMMxpx3rQQSePMV4e/view?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1dmvyIdxZTQgInyIDrqxcijMl-3oyF5NAboPr7mYZuqY/edit?usp=drive_link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1dmvyIdxZTQgInyIDrqxcijMl-3oyF5NAboPr7mYZuqY/edit?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Cwd3IA6plNeiW4vR_Jhszonun7qiyTyu
https://drive.google.com/file/d/1gEBqowiLV4BOUZafHRumjNM-XbEicILy/view?usp=drive_link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1QYNaWjNTgrEISe4PoW9Euw2u7or61yBBivHmvexx4hQ/edit?usp=drive_link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1QYNaWjNTgrEISe4PoW9Euw2u7or61yBBivHmvexx4hQ/edit?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/16cRZXfdWAl4FYN5tHHIe6N8F1fACjpHX?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/134riyzYTcdMLloqAJxPVlsa8J3yZSbT-/view?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1QYNaWjNTgrEISe4PoW9Euw2u7or61yBBivHmvexx4hQ/edit?usp=drive_link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1QYNaWjNTgrEISe4PoW9Euw2u7or61yBBivHmvexx4hQ/edit?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1KpfEXgzLNXWKRpI8hoLcz0cdt-zyK5ut?usp=drive_link
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